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Beschreibung 

Das Projektmodul teilt sich in zwei Teilmodule:  

1. Am 30.11.2023 findet in der Aula am Campus Dieburg das 9. Marketing Symposium der 
Hochschule Darmstadt statt. Das diesjährige Motto lautet „Arbeitgeberattraktivität und New 
Work – die Rolle des Marketings im Kampf um Mitarbeitende“. Externe Referenten werden hierzu 
vor externen Gästen und Studierenden praxisnahe Vorträge halten. Zur Unterstützung dieser 
Veranstaltung werden einige Studierende gesucht.  

2. Die Merck KGaA ist ein Dax-Unternehmen der Chemie- und Pharmaindustrie mit Sitz in Darmstadt 
und dort der größte Arbeitgeber der Region. Merck unterstützt in der Region sehr viele kulturelle, 
sportliche und soziale Aktivitäten. Inwieweit diese Aktivitäten von der Bevölkerung in Darmstadt 
und Umgebung wahrgenommen werden ist Gegenstand einer groß angelegten Bürgerbefragung. 
Aufgabe der Projektgruppe ist es, die Befragung zu testen (Pretest), durchzuführen und zu 
präsentieren.    

Am Di. 17.10.2020 um 13.30 Uhr wird das Projektmodul vorgestellt. Treffpunkt vor meinem Büro 
(15/107a). 
 
Das Projekt ist in drei Phasen aufgeteilt. Die erste Phase umfasst die Projektplanung. Hierbei entwickelt 
das Projektteam ausgehend von der oben dargestellten Zielsetzung detaillierte Projektziele, einen 
Terminplan, einen Projektstrukturplan und definiert die Verantwortlichkeiten im Projekt. Anschließend 
erfolgt in einzelnen Teilgruppen die Phase der Projektdurchführung. In dieser Phase soll der zuvor 
erstellte Plan ausgeführt werden. Im Rahmen regelmäßiger z.B. zweiwöchiger Fortschrittsberichte 
sollen dem Projektbetreuer die Projektfortschritte präsentiert werden.  Die letzte Phase ist die 
Projektabschlussphase. Die Projektergebnisse werden in einem Projektbericht dokumentiert und im 
Rahmen eines Abschlussworkshops präsentiert. Das Projektmodul wird somit zum Ende des Semesters 
mit einer Projektpräsentation und der Übergabe eines wissenschaftlich erstellten Berichtbandes 
beendet. 
 

Lernziele 

 Anwendung theoretischer Kenntnisse des Projektmanagements 
 Arbeiten im Team und Durchführung einer wissenschaftlichen Studie 
 Anwendung von Kenntnissen aus der Marktforschung 
 Transfer theoretischer Inhalte auf praktische Relevanz 



 
 Zielgruppenorientierte Gestaltung von Präsentationen 
 

Prüfungsleistungen                                                                                                                           
Projektmanagement (10%), Projektbericht (40%), Projektpräsentation (50%) 

 

Teilnehmerzahl: 12                         
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