
 
 

Modul 14200 PO 2018 
Projektmodul 

Wintersemester 2023/24 
 

Marketing für Startups 
Marketing for startups 

 
Betreuende/r Professor/in 
Prof. Dr. Tobias Maiberger 
 
Beschreibung 

Ausgangssituation und Zielsetzung 
 

Das Modul schließt an das 7. Wirtschaftsforum der h_da an und beinhaltet die Bearbeitung einer 
konkreten Fragestellung bzw. Herausforderung eines Startups aus der Region. Das Projektmo-
dul vermittelt Kenntnisse des angewandten Marketings für diverse Herausforderungen von 
Gründer:Innen. Dabei geht es z.B. um die Entwicklung einer passenden Social Media Strategie auf 
Instagram, die Verbindung von stationärem und online Verkauf, die effiziente Nutzung von Social 
Commerce, der Aufbau einer glaubwürdigen Marke, die Kommunikation von Nachhaltigkeitsbe-
mühungen oder die Gestaltung eines wirksamen Personal Marketings auf LinkedIn. 
 
Ablauf 
 

Zu Beginn der Veranstaltung werden die Startups verschiedene Herausforderungen innerhalb 
eines gemeinsamen Kick-offs vorstellen. Die Studierenden bilden Teams (ca. 2-3 Personen) und 
entscheiden sich für die Bearbeitung eines Projekts. Das Projekt ist insgesamt in drei Phasen 
aufgeteilt:  

• Die erste Phase umfasst die Projektplanung. Hierbei entwickeln die Projektteams aus-
gehend von der gewählten Herausforderung detaillierte Projektziele, einen Terminplan, 
einen Projektstrukturplan und definieren die Verantwortlichkeiten im Projekt.  

• Anschließend erfolgt die Phase der Projektdurchführung. In dieser Phase führen die 
Projektteams den zuvor erstellten Plan aus. Im Rahmen regelmäßiger (ca. zweiwöchiger) 
Treffen zwischen den Startups und den Projektteams werden Fortschritte, Meilensteine 
und Herausforderungen diskutiert. 

• Die letzte Phase ist die Projektabschlussphase. Die Studierenden dokumentieren die 
Projektergebnisse in einem Projektbericht und präsentieren im Rahmen eines Ab-
schlussworkshops mit den Startups ihre Ergebnisse. 

 
Lernziele 

 

• Kennenlernen von Startups und deren Gründungsherausforderungen 

• Sicherstellung einer effizienten Zusammenarbeit mit externen Partnern 

• Erlernen der Grundlagen des Startup Marketings 

• Umgang mit Zeitmanagement, Konfliktmanagement, Teamarbeit 

• Gestaltung einer zielgruppenorientierten Präsentation 

 
Prüfungsleistungen 
 

Projektbericht (50%), Projektpräsentation (50%) 
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