
 
 

 
Seminarmodul PO 2018 

Wintersemester 2023/2024  
 
 

Betreuer 

Kai Walter, Lehrbeauftragter 

 

 

Beschreibung 

 

Sportmarketing, Nachhaltigkeit und Marketing, Eventmarketing – aktuelle und 
praxisbezogene Themen des Marketings 

 
Marketing in sports, sustainability, and marketing, event marketing - current 

and practical topics in marketing 
 

In einem ersten Treffen werden die Themen vorgestellt und mit weiteren Ausführungen und 
Fragestellungen konkretisiert. 

Die Seminararbeiten sollen einen Umfang von 20 Seiten haben und das Bewertungs-Schema 
wird darlegt.  

  Die formalen Grundlagen orientieren sich an  https://fbw.h-da.de/knoll/abschlussarbeiten 

Die Studierenden können ein Thema wählen und weiterführende Fragen stellen.  Mehrere 
Studierende können ein identisches Thema wählen, die Bearbeitung erfolgt jedoch jeweils 
individuell.  Zu jedem Thema erhält jeder Studierende erste Literaturempfehlungen.  

 

Grundsätzlich sind Rückfragen per E-Mail/Telefon oder individuelle Besprechungen im 
laufenden Semester tagesaktuell möglich. 

 

Die Themen der Seminararbeiten sind aktuelle Fragestellungen bzw. Sachverhalte aus dem 
Marketing. 

 

Themen 

 

1. Innovatives Sportmarketing – Potentiale von Sportarten, Sportlern und Teams 

Marketing mit Sport und Marketing durch Sport – was sind innovative Konzepte und 
Potentiale für Sportarten, Sportler oder auch Teams? Ist es sinnvoller einen Verband 
oder nur ein Team einer Sportart für das eigene Marketing zu nutzen? Oder einen 
individuellen Sportler? Welche Kooperationen sind erfolgreich? Wo liegen Chancen 
und Risiken? 

 

2. Merchandise-Produkte im Sport – Trikots, Schals, Fan Artikel 

In allen Sportarten gibt es Merchandise/Fan-Artikel – angefangen vom Trikot, Schal, 
Mütze, Aufkleber, Sticker bis zur Tasse und zum Traubenzucker mit Logo-Aufdruck 
uvm. Mannschaften, Sportler, Sportarten, Vereine haben eigene Fan-Artikel– was ist 
das Besondere am Fan-Artikel?  

https://fbw.h-da.de/knoll/abschlussarbeiten


 
 

 

3. Influencer Marketing im Sportsponsoring - Chancen und Risiken 

“Influencer” im Sport finden sich auf Social-Media-Kanälen in großer Anzahl. Wer ist 
ein Influencer? Mit welcher Botschaft? Auf Dauer erfolgreich? Wo liegen Chancen und 
Risiken für das Marketing? 

 

4. Yoga – Lifestyle, Trend, Lebenseinstellung, Esoterik, Sport oder Fake? 

Yoga („Einigung, Einheit und Harmonie") bietet meditative Techniken, deren Fokus 

auf geistiger Konzentration liegt und körperlichen Übungen, die Kraft und 

Beweglichkeit verbessern. Verschiedene Generationen, unterschiedliche 

gesellschaftliche Schichten und Milieus – Yoga hat eine ständige wachsende 

Fangemeinde und polarisiert zugleich. 

 

5. Erfolgsgeschichte Decathlon – was macht Decathlon so anders? 

Decathlon wurde 1986 in Frankreich gegründet, 2009 startetet der Online-Shop. In 

Deutschland wuchs die Anzahl der Filialen von 46 im Jahr 2018 auf 86 im Dezember 

2020. Decathlon befindet sich weiter im Wachstums-Modus. Was macht Decathlon 

anders? Wie sieht das Pricing aus? Welche Produkte werden angeboten? Welche 

Zielgruppe wird wie angesprochen? Wo verkauft Decathlon?  

 

6. E-Bike und Mobilität – wer fährt heute und in Zukunft ein E-Bike?  

Die ersten Fahrräder, die als E-Bikes bezeichnet werden können, gab es bereits vor 
1900.  Erst mit Entwicklung moderner Zusatzelemente (Bildschirm und leistungsfähiger 
Akku) ist das Elektrofahrrad zu einem Fahrrad mit sensibel gesteuerter elektronischer 
Unterstützung je nach Bedarf geworden. Zunächst waren vor allem Best Ager 
potenzielle Kunden, zusehends werden E-Bikes von Personen jeden Alters gekauft. Wie 
entwickelt sich der Markt?  Welche Potenziale sind zu erkennen? Ist das E-Bike fester 
Teil einer zukünftigen Mobilität? 

7. USP und UEP am Beispiel der Fahrrad-Branche 

Die Fahrrad-Branche verzeichnet seit Jahren hohe Zuwachsraten, nun durch die 
Corona-Krise noch verstärkt. Fast alle Altersklassen und Zielgruppen können bedient 
werden. MTB, City Bike, Lasten-Bike, E-Bike, Rennrad etc. – alle Hersteller bedienen die 
ganze Bandbreite an Modellen. Wie unterscheiden sich die Markenfahrräder? Wie 
sieht das Marketing der Hersteller aus? Sind Unterschiede erkennbar? 

 

8. Nachhaltige Sportveranstaltungen – Anspruch und Wirklichkeit  

Die Organisation von Sportveranstaltungen hat eine Vielzahl von Stakeholdern – 

Sportler, Zuschauer, Besucher, Sponsoren, Medien, Sportstättenbetreiber uvm. 

Ob Fußballstadion, Formel 1 Kurs, Olympia, Sportstadion oder Lauf- Rad- oder 

Triathlon-Veranstaltungen im öffentlichen Raum - wie nachhaltig kann dies sein?  

 

9. Erfolgreiches Eventmarketing zwischen Red Bull Flugtag und Coca-Cola Weihnachtstruck 
Die originelle Event-Idee, Zielgruppen-basiertes Konzept, Social Media Marketing, 
emotionaler Content und weitere Faktoren – wie funktioniert Eventmarketing und was 
macht den Erfolg aus? Sind nur große Kampagnen erfolgreich? Für wen eignet sich 
Eventmarketing? 



 
 

 

10. Wie sieht ein nachhaltiges Marketing aus? 

Nachhaltigkeit betrifft weite Bereiche unseres Lebens und wird zunehmend eine 
zentrale Rolle einnehmen. Nachhaltigkeitsmarketing wird auch als Weiterentwicklung 
des Ökomarketings verstanden. Nachhaltigkeitsmarketing setzt die Einbeziehung 
ökologischer und sozialer Ziele bei der Gestaltung von Markttransaktionen voraus Wie 
kann ein nachhaltiges Marketing aussehen? Welche Faktoren und spielen eine Rolle?  

 

11. Nahrungsergänzungsmittel im Sport – ein Markt mit Zukunft? 

Nahrungsergänzungsmittel gibt es im Bereich des Hochleistungssports seit vielen 
Jahren. Zunehmend halten diese Produktion auch Einzug in den Freizeit-
/Gesundheitssport. Vitaminpräparate, Mineralien-Substitution, Eiweißshakes etc.  – 
sind die Produkte notwendig? ist dies ein Markt mit Zukunft?  

 

12. Retouren und Nachhaltigkeit – ein Widerspruch? 

Einige Online-Händler bieten kostenlose Retouren an. Diese werden leider nicht 
wieder in den Verkaufsprozess zurückgeführt, sondern oftmals vermüllt. Dies wird 
immer wieder stark kritisiert. Wie kann ein Retouren-Management nachhaltig 
betrieben werden? 

 

13. Fair Trade und Nachhaltigkeit im Textil- und Bekleidungssektor - ein 
erfolgversprechender Weg? 

Kinderarbeit, prekäre Arbeitsbedingungen, unsichere Handelsbeziehungen, 
unzureichende Löhne – die Liste der Fast-Fashion-Auswirkungen ist lang. Diese wirken 
sich nicht nur auf die Menschen in den Entwicklungsländern aus, sondern haben auch 
gravierende Auswirkungen auf die Umwelt. Der Faire Handel von nachhaltigen 
Produkten gewinnt zunehmend an Bedeutung – ein Weg in die Zukunft mit Potenzial? 

 

14.  PET und Nachhaltigkeit 

Besonders in der Lebensmittelindustrie ist PET beliebt, wegen seines günstigen Preises 
und seiner Eigenschaften. Dazu gehört zum Beispiel, dass PET eine Barriere für 
Sauerstoff und Wasser bildet, was für die Verpackung von Lebensmitteln sehr 
vorteilhaft ist. Ist PET ein Umweltproblem? Ist der Recycling-Kreislauf geschlossen? Ist 
es doch nachhaltig?  

 

15.  Einwegverpackungen adé – weg mit Pizza-Kartons, Plastiktaschen und Einweg Bechern? 

Einwegverpackungen sind schon seit geraumer Zeit in der Diskussion und verursachen 
nicht nur enorme Müllberge. Was sind Alternativen? Sind diese massentauglich? 
Braucht es gesetzliche Regelungen? Was sind erfolgreiche Beispiele für nachhaltigere 
Mehrwegverpackungen? 

 

 

 

 

 

 


